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Implementation period

Pèriode de 
rapport 

final

Temps

Rapport 
d’avancement

Mois 1 Mois 6 Mois 18 3 mois

Communication 
sur le 

démarrage du 
projet

Rapport 
intermédiaire

Mois 0

Mois 12

Rapport 
Final

Mois 24

Début 
des 

activités 
du projet

Fin des 
activités 
du projet

Exemple pour une durée de projet de 24 mois

Le reporting des projets : quand ?

Rapport 
d’avancement



Le suivi des projets : comment ?

Cross-border 
transversal result 

indicators
(Annexe 4.3 au chapitre 4 du 

MMP)*

* https://www.enicbcmed.eu/fr/projects/appui-
%C3%A0-la-mise-en-%C5%93uvre pour télécharger

https://www.enicbcmed.eu/fr/projects/appui-%C3%A0-la-mise-en-%C5%93uvre
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N'oubliez pas de préparer des listes de 
présence à faire signer pour TOUS les 
événements du projet (internes et 
publics).
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Lien relatif au projet sur les sites web 
des organisations partenaires – 1/2

Ce que nous nous attendons à trouver dans le 
rapport (d'étape et/ou intermédiaire) :
➢ 1 lien par organisation participante
➢ Description claire du projet sur les sites web 

des organisations bénéficiaires :
▪ Acronyme et nom complet du projet
▪ Brève description (objectifs, résultats 

attendus, tâches principales, etc.)
▪ Liste des partenaires participants
▪ Lien vers la page web officielle du projet
▪ les coordonnées des personnes à 

contacter
➢ Informations sur les visites et les visiteurs 

uniques de la page (Google Analytics).

Ce que nous ne voulons pas trouver dans le 
rapport (progrès et/ou narration) :
➢ Des liens vers de multiples articles 

d'actualité, des événements, etc.
➢ Plus d'un lien par partenaire
➢ Des liens "morts".
➢ Logo du projet manquant

OUI, la page web peut être dans votre langue 
nationale!



Lien relatif au projet sur les sites web 
des organisations partenaires – 2/2

Quelques bons exemples:

- Projet COMMON: http://www.tcnr-leb.com/common-project/
- Projet CROSSDEV: https://www.beniculturali.it/crossdev
- Projet MedArtSal: http://www.selsaida.tn/project.html

http://www.tcnr-leb.com/common-project/
https://www.beniculturali.it/crossdev
http://www.selsaida.tn/project.html
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Les Réseaux Sociaux

Ce que nous nous attendons à trouver dans le 
rapport (d'avancement et/ou intermédiaire) :
➢ 1 lien pour chaque profil officiel du projet sur 

les réseaux sociaux.
➢ Le nombre de followers/engagements/ 

likes/views etc. se réfère à la période de mise 
en œuvre actuelle.

Ce que nous ne voulons pas trouver dans le 
rapport (d’avancement et/ou intermédiaire) :
➢ Des liens vers chaque poste individuel
➢ Liens vers des profils de médias sociaux 

autres que les profils officiels

Un rapport complet sur le développement des activités de communication 
(WP2) peut être soumis comme un livrable dans chaque rapport de projet. 
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Le suivi des projets : où ?
Sur le MIS, bien sûr!



https://www.enicbcmed.eu/fr/projects/appui-%C3%A0-la-mise-en-%C5%93uvre

Le suivi des projets : plus d’information?

N'oubliez pas notre site 
web, qui est plein 
d'informations et de 
conseils utiles !

https://www.enicbcmed.eu/fr/projects/appui-%C3%A0-la-mise-en-%C5%93uvre


... si vous avez encore besoin de plus 
d'informations ...

- Lisez attentivement l'article 21 du Contrat
de Subvention ;

- Lisez attentivement les chapitres 4 (rapports) et 10
(communication et visibilité) du MMP ;

- Contactez vos chargés de mission du STC.


